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Stephen P Anderson

Seductive Interaction Design:

Creating Playful, Fun, and Effective User Experiences.
New Riders, 2011.

https://amzn.to/2mbbV2Y

Dan Ariely & Gabriele Gockel

Denken hilft zwar, niitzt aber nichts. Warum wir immer
wieder unverniinftige Entscheidungen treffen.

Droemer Taschenbuch, 2008.

Dieses Buch ist nicht nur informativ, es macht auch richtlg Spa? beim
Lesen. Unbedingte Empfenlung! Wer Freude an diesem Buch hat, dem gefallt
vielleicht auch die kostenlose Vomplimente hpp WMtaboy" von Dan hriely.

https://amzn.to/2kzdoQ5

Phil Barden

Decoded: The Science Behind Why We Buy.
Wiley, 2013.

Super Buch fir Marketeers und Produktmanager.

https://amzn.to/2kSL 5we

Kim Boehm & Peter Steidl

Brand Vision Archetypes. Creating Brands with Meaning.
CreateSpace Independent Publishing Platform, 2016.
https://amzn.to/2kTB4in

Shelle Rose Charvet

Wort sei Dank: Von der Anwendung und Wirkung
effektiver Sprachmuster; Angewandtes NLP.
Junfermann, 1998.

https://amzn.to/2mbkLOc
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Anjan Chatterjee

The Aesthetic Brain:

How We Evolved to Desire Beauty and Enjoy Ari.
Oxford University Press, 2015.

https://amzn.to/2md6Tmd

Rolf Dobelli

Die Kunst des klaren Denkens.

52 Denkfehler, die Sie besser anderen iiberlassen.
Dtv Verlagsgesellschaft, 2014.

https://amzn.to/2kSQ7sC

Roger Dooley

Brainfluence: 100 Ways to Persuade and Convince
Customers with Neuromarketing.

Wiley, 2011.

HANDS Hands onl Ein echter Klassiker. loh kenne Roger persinlich von vonferenzen,
ON! auf denen wir Vorteage halten und Roger gefnirt zu den Grandseigneurs des Neuromarketing,
Ein qutes Buch fir den pragmatischen Einstieq,

https://amzn.to/2kSL37D ";X 4

Nir Eyal & Ryan Hoover
Hooked: How to Build

Habit-Forming Products.
Portfolio Penguin, 2014.
https://amzn.to/2mzf618

David L. Forbes
e Science of Why: &

g Human Motivation
ning Marketing
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Stephen J. Genco, Andrew P. Pohlmann & Peter Steidl
Neuromarketing for Dummies.
Wiley, 2013.

Ohine Stephen und Peter wire ith heute nicht da, wo ich bin. Dieses Buch schafft wirklich
eine herwrragende arundla?&, die vichts auslisst Wer dieses Puch gelesen hat, hat eine
Menge gelernt. lch empfehle es dlen, die mich Fmgen, ds Start in das Thema.

https://amzn.to/2mB39vn

Hans-Georg Hausel

https://amzn.to/2mBcZNP

Robert Heath

Gerd Gigerenzer

Bauchentscheidungen: Die Intelligenz

des Unbewussten und die Macht der Intuition.
Goldmann, 2008.

https://amzn.to/2152mCa https://amzn.to/2me638P

Gerd Gigerenzer
Das Einmaleins Der Skepsis.
Uber den richtigen Umgang mit Zahlen und Risiken.

Kenneth L. Higbee

Piper, 2015.

https://amzn.to/2m6vSYE https://amzn.to/2muZhvz

Gerd Gigerenzer Daniel Kahneman
Risiko: Wie man die richtigen Entscheidungen trifft.
Btb Taschenbuch, 2014.

https://amzn.to/2mxAE1n

https://amzn.to/2m8RFip

Hans-Georg Hausel

Emotional Boosting:

Die hohe Kunst der Kaufverfiihrung.
Haufe Lexware, 2012.

https://amzn.to/2kzw4iF

Steve Krug

Hans-Georg Hausel

Neuromarketing: Erkenntnisse der Hirnforschung
fiir Markenfiihrung, Werbung und Verkauf.

Haufe Lexware, 2013.

https://amzn.to/2kxoUeE

https://amzn.to/2kE2Cbk
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Caroline Leaf

Switch On Your Brain:

The Key to Peak Happiness, Thinking and Health.
Baker Publishing Group, 2015.

https://amzn.to/2kQDm1H

Jonah Lehre

How We Decide.
Mariner Books, 2010.
https://amzn.to/2|2GRIB

Martin Lindstrom

Buyology:

Warum wir kaufen, was wir kaufen.
Campus-Verlag, 2009.
https://amzn.to/2m5XwVJ

Carl Maclnnes & Peter Steidl

Shopper Marketing. Neuromarketing Strategies
to Win the Battle at the Shelf.

CreateSpace Independent Publishing Platform, 2016.
https://amzn.to/2kzM1p3

Steve J. Martin, Noah J. Goldstein & Robert B. Cialdini
Uberzeugen mit einfachen Kniffen.

Hogrefe, 2015.

https://amzn.to/2m7zEko

Gordon B. Moskowitz & Heidi Grant
The Psychology of Goals.
Guilford Publications, 2009.
https://amzn.to/2mhelgk

Ernst Poppel & Beatrice Wagner

https://amzn.to/2kz|43z

A. K. Pradeep

https://amzn.to/2m6VdSg

Douglas Van Praet

https://amzn.to/2m7knjA

Gerhard Raab, Oliver Gernsheimer & Maik Schindler

https://amzn.to/213qRji

Thomas Z. Ramsgy

https://amzn.to/2kNZ4mY

Patrick Renvoise & Christophe Morin

https://amzn.to/21eTk50
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Laura Ritter Peter Steidl
Erfolgreiches werben mit Archetypen - Helden

und Narren in der Werbung. Theoretische Grundlagen,
strategische Konzepte, Praxisanwendungen.

VDM, Miiller, 2008.

https://amzn.to/2mHJfyA

https://amzn.to/2mn3Wzz

Hermann H. Wala
Bernd Rothlingshofer

Marketeasing: Werbung total anders.
Erich Schmidt, 2010.

https://amzn.to/2mHKoWU https://amzn.to/2mJR6M5

Christian Scheier & Dirk Held

Was Marken erfolgreich macht:
Neuropsychologie in der Markenfiihrung.
Haufe Lexware, 2012.

Stephen Wendel

https://amzn.to/2mLLzon

Christian Scheier & Dirk Held
Wie Werbung wirkt: Erkenntnisse des Neuromarketing.
Haufe Lexware, 2018.

https://amzn.to/212rukK5

Kit Yarrow

https://amzn.to/215kv36

Christian Scheier, Dirk Bayas-Linke & Johannes Schneider
Codes - Die geheime Sprache der Produkte.
Haufe Lexware, 2012.

https://amzn.to/2lhcxUl

Gerald Zaltman & Lindsay H. Zaltman

Peter Steidl
Neurobranding: Future-proof Brand Strategy
CreateSpace Independent Publishing Platform, 2018.

lch sthitze Peter sehr und bin ein absolufer Fan seines profunden Wissens.
Wer wissen michte, wie Neurobranding funktioniert, der sollte dieses Buch lesen.

https://amzn.to/214X0XX

https://amzn.to/2mIT1XWQ

Gerald Zaltman

https://amzn.to/2lfhcpW
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